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"10x10 BCMA"
10 CASOS DE EXITO CONTADOS EN 10 MINUTOS

Madrid, @ de mayo, 2018

La Branded Content Marketing Association (BCMA Spain) celebrd la tarde de ayer la
Il ediciébn de 10x10BCMA: 10 casos de éxito de Branded Content, desarrollados por
socios de la BCMA, contados en 10 minutos cada uno.

El evento, que tuvo lugar en el auditorio de la Torre Bankia en Madrid, desperté gran
inferés, siendo fendencia en twitter a nivel local (2) y nacional (7) durante la jornada.
Cada ponente compartidé con el pdblico dlli presente los antecedentes, objetivos y
resultados de cada caso. Pudimos escuchar;

e “Azul o rosa, un vigje a la fertilidad”: Un documental de 5 capitulos para youtube,
desarrollado por Zond tv para la farmacéutica Merck en el que se aborda la
reproduccion asistida de forma empdtica y humana. Presentado por Josune Mordan

(directora de contenidos en Zond tv).

e “Campus OMEN by HP”: Una plataforma de contenidos para mejorar la experiencia de
la comunidad gamer. Presentado por Chema Cuesta (creative confent & brand
experience director de PHD).

e “Cinergia“. El proyecto de Gas Natural Fenosa para concienciar sobre el uso
responsable y eficiente de la energia a través del cine, que va ya por su 4 edicién, y
gue se ha convertido en un referente en nuestro pais. Presentado por M Luisa de la
Pena (subdirectora de marketing corporativo y marca de Gas Natural Fenosa).

e “Cudanto, mas dlla del dinero”: La pelicula corta producida por Banco Santander que
invita a reflexionar sobre el valor y el uso del dinero. Un branded content creado para
conectar con un target milleniar, que no solo ha conseguido su objetivo, sino que ha
hecho historia, tanto en resultados dentro de la compania, como a nivel creativo. Fue
presentado por Sergio Ramirez (departamento de marketing de Banco Santander).

e “Electric love”, de Smart: Accién exitosa accidn basada en un videoclip y una cancidén
enmarcados dentro del proyecto #Smartlovers que ha conseguido NUMerosos premios
en diferentes festivales, y que pudimos escuchar de la mano de Paco Ribera (director
general de Contrapunto BBDO).

e “La noche (de verano) es joven”: Un fashion film producido por Vogue y Estée Lauder
con excelentes resultados, que también ha sido premiado y que contd Jorge Madrid
(director de Condé Nast Stories).

e “La peste”: Miriam Lagoa (responsable de transmedia en el departamento de series
originales de Movistar +) y Roger Casas- Alatriste (CEO de El Canonazo transmedia)
se encargaron de contar esta accidn disehada para expandir el universo narrativo de la
serie La Peste, y acercarla al espectador, a través de territorios mds alld de los
habituales, enriqueciendo su experiencia.

° “Reciclando versos”: Un proyecto de Ecovidrio creado para concienciar a los jdvenes
sobre la importancia del reciclaje, habldndoles en su propio lenguadje, y que fue
presentado por Jaime Lépez- Amor (productor ejecutivo y desarrollo de negocio de
DIP 360°).
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e “Vigjeras con B”: Una serie documental de viagjes como nunca antes se habia hecho,
a través de las herramientas del universo transmedia. Producido por Secuoya Nexus
para B the travel brand y que acaba de lanzar su segunda temporada. Pudimos
escucharlo de la mano de Eduardo Basarte (director de Secuoya Nexus) y Paco Torres
(director de proyectos de comunicacién de Secuoya Nexus).

e “Vuelve a hablar de deporte”: Una historia de superacidn personal a través del
deporte, creada por Mitsubishi y presentada por Sunde J. Sastre ( director de Jokey
Monkey)

10 casos de éxito que merecen la penda ser escuchados y que se compartirdn en la
web de bcma.es proximamente, al igugl que el video de la jornada.

BCMA Espana es una asociacion sin dnimo de lucro abierta a la participacion de todo
tipo de empresas implicadas en la cadena de valor del Branded Content. Enfre sus
objetivos estd frabajar colaborativamente en el desarrollo del mercado del Branded
Content en Espana en los siguientes dmbitos: investigacién, marco legal y formacién,
asi como en la divulgacién del uso del Branded Content como herramienta
complementaria a la publicidad en la comunicacion.

Para mds informacién contactar con:

Ana Lorenzo
gerente BCMA Espana / gerente@bcma.es / 649 241 971

Fotos de la jornada:



http://bcma.es/
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